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Σχεδόν κανείς από τους
πλούσιους και ισχυρούς
τούτου του κόσµου
δεν είναι ιδιαίτερα
χαρισµατικός,
µορφωµένος,
γοητευτικός ή όµορφος.
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Για την Τόνι
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Γίνονται πλούσιοι
και ισχυροί επειδή
θέλουν να γίνουν
πλούσιοι και ισχυροί.
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Το όραµά σου για το
πού θέλεις να φτάσεις
ή ποιος θέλεις να γίνεις
είναι το µεγαλύτερο
προσόν σου.
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Χωρίς στόχο είναι
δύσκολο να σκοράρεις.
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ΣΤΟΝ εµπορικό κόσµο, η ζήτηση για τε-
λειότητα είναι µικρή. Υπάρχει µεγαλύτε-
ρη, πολύ µεγαλύτερη για µετριότητα.

Για να είµαι ειλικρινής, χαίροµαι που εί-
ναι έτσι.

Φανταστείτε έναν κόσµο όπου όλοι οι πε-
λάτες είναι υπέροχοι, όπου θα µπορούσα-
µε να δηµιουργούµε ό,τι µας αρέσει χωρίς
περιορισµούς, µε τους πάντες να έχουν το
ελεύθερο να πραγµατοποιούν τις πιο τρε-
λές φαντασιώσεις τους, ανενόχλητοι από
κουραστικούς πελάτες.

Τι θα κάναµε;

Θα αντιδρούσαµε αρνητικά, λέγοντας:
«Πόσο βαρετό είναι! Πώς είναι δυνατό να
γίνουµε τόσο ανιαροί; Ας το κάνουµε άσχη-
µο, κακό, και πραγµατικά φτηνιάρικο».

Αυτή είναι η φύση του δηµιουργικού αν-

ΓΙΑΤΙ ΠΑΣΧΙΖΟΥΜΕ ΓΙΑ ΤΗΝ
ΤΕΛΕΙΟΤΗΤΑ ΟΤΑΝ ΤΟ ΖΗΤΟΥΜΕΝΟ
ΕΙΝΑΙ Η ΜΕΤΡΙΟΤΗΤΑ;
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θρώπου. Οι δηµιουργικοί άνθρωποι χρειά-
ζονται κάτι ενάντια στο οποίο να µπορούν
να επαναστατήσουν^ αυτό είναι που κάνει
τη ζωή τους συναρπαστική, και είναι οι
δηµιουργικοί άνθρωποι αυτοί που κάνουν
τη ζωή των πελατών τους συναρπαστική.

Το κάνω για μένα.
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ΛΟΙΠΟΝ; ΠΟΣΟ ΚΑΛΟΙ
ΘΕΛΕΤΕ ΝΑ ΕΙΣΤΕ;

Αρκετά καλός Καλός Πολύ καλός
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Ο καλύτερος στον τομέα σας Ο καλύτερος στον κόσμο
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ΟΛΟΙ θέλουµε να είµαστε καλοί στη δου-
λειά µας, αλλά πόσο καλοί θέλουµε πράγ-
µατι να είµαστε;

Αρκετά καλοί.

Καλοί.

Οι καλύτεροι στον τοµέα µας.

Ή µήπως οι καλύτεροι στον κόσµο;

Το ταλέντο βοηθάει, αλλά όχι τόσο όσο η
φιλοδοξία.

Όλοι θέλουν να είναι καλοί, λίγοι όµως εί-
ναι έτοιµοι και πρόθυµοι να κάνουν τις
θυσίες που απαιτούνται για να γίνουν
σπουδαίοι.

Για πολλούς, είναι πιο σηµαντικό να είναι
καλοί ώστε να γίνονται αρεστοί στους άλ-
λους. Αυτό έχει την αξία του, αλλά το να
είναι κανείς καλός δε σηµαίνει απαραίτη-
τα ότι είναι και αρεστός.

Οι περισσότεροι άνθρωποι αναζητούν µια
λύση, έναν τρόπο για να γίνουν καλοί.

∆εν υπάρχει αυτόµατη λύση^ ο µόνος τρό-
πος για να µάθει κανείς είναι η εµπειρία
και τα ίδια του τα λάθη.

Γίνεσαι αυτός που θέλεις να γίνεις.
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Θα μπορούσατε να είστε εδώ.
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Πού βλέπετε τον εαυτό σας;
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ΠΡΩΤΑ απ’ όλα, πρέπει να στοχεύετε πέ-
ρα από τις δυνατότητές σας.

Πρέπει να µάθετε να αδιαφορείτε παντε-
λώς για τα όρια των δυνατοτήτων σας.

Προσπαθήστε να κάνετε αυτά που θεω-
ρείτε ότι αδυνατείτε να κάνετε.

Αν πιστεύετε ότι είστε ανίκανοι να δουλέ-
ψετε για την καλύτερη εταιρεία στον χώ-
ρο σας, αυτή η εταιρεία πρέπει να γίνει ο
στόχος σας.

Αν πιστεύετε ότι είστε ανίκανοι να διευ-
θύνετε µια εταιρεία, το να τη διευθύνετε
πρέπει να γίνει ο στόχος σας.

Αν πιστεύετε ότι είστε ανίκανοι να γίνετε
εξώφυλλο στο περιοδικό Time, το εξώφυλ-
λο στο Time πρέπει να γίνει ο στόχος σας.

Πραγµατοποιήστε το όραµά σας. Φτάστε
εκεί όπου ονειρεύεστε να φτάσετε.

Τα πάντα είναι δυνατά.

ΜΠΟΡΕΙΤΕ ΝΑ ΚΑΤΟΡΘΩΣΕΤΕ
ΤΟ ΑΚΑΤΟΡΘΩΤΟ.
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ΩΣ ΕΦΗΒΗ, η Βικτόρια Μπέκαµ δε φιλο-
δοξούσε απλώς να γίνει καλύτερη από τις
συµµαθήτριές της, ούτε καν µια διάσηµη
τραγουδίστρια, αλλά να µετατρέψει το όνο-
µά της σε διεθνούς φήµης µάρκα.

Όχι µόνο το ονειρευόταν, αλλά το ήθελε
αρκετά για να προσπαθήσει να το κατα-
φέρει. Αυτό από µόνο του τη διαφορο-
ποιεί από τους περισσότερους από εµάς.

Το σηµαντικό δεν είναι το πόσο καλή ήταν,
αλλά το πόσο καλή ήθελε να γίνει.

Το ενδιαφέρον στη δήλωση της Μπέκαµ
είναι ότι δεν παροµοίασε τον εαυτό της µε
τον Τζορτζ Μάικλ ή τη Μαράια Κάρεϊ, αλ-
λά ότι έθεσε ως κριτήριο επιτυχίας το
γνωστό απορρυπαντικό.

Γελάστε όσο θέλετε, αλλά είναι αυτή η µο-
ναδική, εντελώς αυθεντική φαντασία της
που την έφερε εδώ όπου βρίσκεται σήµερα.

«ΘΕΛΩ ΝΑ ΓΙΝΩ ΤΟΣΟ ∆ΙΑΣΗΜΗ
ΟΣΟ ΚΑΙ ΤΟ PERSIL AUTOMATIC*».

* Ένα από τα πιο διάσηµα απορρυπαντικά στον κόσµο.

Βικτόρια Μπέκαµ
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Ξέρετε ποια είναι.
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ΑΥΤΑ που µαθαίνετε στο σχολείο είναι δε-
δοµένα, γνωστά δεδοµένα.

Η δουλειά σας στο σχολείο είναι να συσ-
σωρεύετε και να θυµάστε δεδοµένα. Όσο
περισσότερα µπορείτε να θυµηθείτε, τό-
σο καλύτερα τα πηγαίνετε.

ΕΧΕΤΕ ΠΡΟΣΕΞΕΙ ΟΤΙ ΟΙ
ΕΞΥΠΝΟΤΕΡΟΙ ΤΟΥ ΣΧΟΛΕΙΟΥ
∆ΕΝ ΕΙΝΑΙ ΑΥΤΟΙ ΠΟΥ
ΠΕΤΥΧΑΙΝΟΥΝ ΣΤΗ ΖΩΗ;

ΒΛΕΠΕΤΕ ΑΥΤΟ
ΤΟ ΑΓΟΡΙ;

-

-
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